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Spravanie sa firiem v podmienkach dokonale konkuren¢ného prostredia

Jan Kantor*

Firms’ behavior in conditions of totally competitive environments
This article in the short form deals with the analysis of firms’ behavior in conditions of perfect competition environment with
regard to the effective operation of market mechanism depending on conditions, prevailing at the market. Single market situations are
represented also graphically in order to demonstrate precisely the firms’ goals participation on the perfect competition market, and to
gain maximal profit. Together with article contents the intention was to point out to the fact, that model of perfect competition
environments is technically highly elaborated and in the modern businesses will definitely find out its justification.
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Uvod

Zakladné informacie o problematike dokonale konkuren¢ného prostredia, su publikované mnohymi
autormi z mnohych pohladov, zo spravania sa firiem v roznych podmienkach, ich fungovania, vplyvu
trhového mechanizmu na trhové subjekty a analyzy podmienok za ktorych je v oblasti produkcie firma
riadend, aby dosiahla ¢o najvyssi zisk.

Postavenie firiem v dokonale konkurenénom prostredi ma svoje charakteristické Specifika a hlbokt
teoreticku prepracovanost, ktora v novych ekonomikach rozvinutych krajin ¢oraz ¢astejSie nachadza svoje
uplatnenie. Pre efektivne fungovanie trhového mechanizmu je zékladnou podmienkou konkurencia. Trhova
konkurenciu mézeme oznacit’ ako proces v ktorom posobia trhové subjekty s rozdielnymi ciel'mi a zaujmami.
Z hladiska vSeobecného pohladu je konkurencia hospodarskym sttazenim na trhu s cielom Co najlepsie
vyuzit’ moznosti ponuky a dopytu pre dosiahnutie maximalneho zisku [1].

V zavislosti od prevladajucich podmienok na trhu charakter konkurencie moéze mat réznu podobu.
Pre potreby analyzy spravania sa firiem a fungovania trhov ekondémovia teoreticky klasifikuju trhy
do Styroch Struktur, to v zavislosti od stupnia dostupnosti substitutov predavanych v ramci trhu a od velkosti
konkurencie, ktorej firmy musia celit’.

Vo vseobecnosti vS§ak mézeme hovorit’ o dvoch trhovych Struktarach. Su to:

e trh dokonalej konkurencie,
e trh nedokonalej konkurencie.

V podmienkach trhu kazdy predajca disponuje urcitou silou, ktorou vyjadruje schopnost’ zvySovat’ ceny
svojich produktov bez straty trhového podielu. V pripadoch, Zze firmy nemaju kontrolu nad cenami svojich
produktov, nemaju ani trhovu silu, preto musia akceptovat’ cenu vytvorenu na trhu ponukou a dopytom.
Ak maju nulovt trhovu silu hovorime im dokonali konkurenti. Len firmy disponujtice urcitou trhovou silou
mdzu cenu svojich vyrobkov zvysit’ bez toho, aby stratili svoj trhovy podiel alebo cenu znizit’ a zvysit objem
predaja. Rozhoduju nielen o velkosti svojho vystupu ale aj o jeho cene.

Trhov silu vo v§eobecnosti mézeme merat’ pomocou Lernerovho indexu:

_ (P-MC)
P

LI (D

kde: P - cena produkcie,
MC - marginalne naklady.

Ak sa cena produkcie rovna marginalnym nakladom, Lernerov index sa rovna nule. V takomto pripade
firma nema ziadnu trhovu silu. V situdcii, ze Lernerov index sa rovna jednej, firma ma monopolné postavenie

[3].
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Dokonale konkurenény trh

Dokonale konkurenény trh je trhom, na ktorom pdosobi vel'a malych vyrobcov a spotrebitel’ov, pricom
vyrobcovia dodavaji na trh homogénne, ni¢im sa neliSiace vyrobky. Nie st schopni ovplyviiovat’ celkovu
ponuku acenu. Je mozny vstup avystup subjektov zodvetvia do odvetvia, z jednej vyroby do inej
a o situdcii na trhu st dokonale informovani.

Jedinou metédou konkuren¢ného boja, ako pri rovnakej cene zvysit' zisk, je zniZenie vyrobnych
nakladov.

Dokonale konkuren¢né trhové prostredie sa v realnych podmienkach nevyskytuje Casto. V sucasnosti
najvyraznejSie uplatnenie nachadza v odvetviach s vysokou konkurenciou ako je pocitacova technika,
telekomunikacie, internet, pol'nohospodarska vyroba a rychle obcerstvenie.

Na zéklade ziskanych poznatkov si dovolujem vyjadrit’ stanovisko, Ze tato trhova Struktura si ziska
uz v blizkej budicnosti SirSie uplatnenie ako ma dnes [1].

Predpoklady dokonalej konkurencie

Dokonalé konkurenéné prostredie si vyzaduje analyzu hlavne dvoch zakladnych rozhodnuti firmy:
o0 pouziti vstupov (produkéné funkcie),
0 objeme vyroby.

Pre rozhodovanie o objeme vyroby musi firma poznat’ zdkladové vyvojové tendencie:
e celkového prijmu,
e  hrani¢ného prijmu,
e  priemerného prijmu v podmienkach dokonalého konkuren¢ného prostredia.

Model dokonalej konkurencie je zalozeny na nasledovnych predpokladoch:

1.  Pocet vyrobcov a predajcov je vel’ky. Ani jeden z nich nemo6ze vyrobne ovplyvnit' cenu alebo vystup
odvetvia. O vySke ceny na zaklade interakcie ponuky a dopytu rozhoduje trh a firmy tato cenu
vytvorentl medzi trhovou ponukou a dopytom len preberaju.

2. Vyroba je Standardna, vyrobky homogénne a dopyt po vyrobkoch elasticky.

3. Vstup na trh a vystup z neho je pre firmy volny. Na trh vstupuju za podmienky, ze dokdzu na iom
finanéne profitovat’. Ak zisk nedosiahnu, trh opust’aju.

4. Utastnici trhu dokonale poznajii situacie na trhu v oblasti mnoZstiev, cien a pouZivanych technolégii.
Na trhu funguje dokonalé informovanost’ a rovnaké podmienky.

5. Na trhu sa vo vztahu k ucastnikom trhu neuplatiuji osobné, ¢asové ani priestorové preferencie.

Na trhu dokonalej konkurencie permanentne posobi :
e  diferenciacia vyrobkov,
e  rovnovaznost cien,
e sutazivost o:

o  dosiahnutie ¢o najnizsich nakladov,

o  Co najefektivnejsie vyuzivanie zdrojov,

o najvacsie dodavanie produkcie na trh.

Podmienky pdsobenia firiem na dokonale konkurenénom trhu su ovplyviiované dizkou asu pocas
ktorého na nom pdsobia.
Tento moze byt
e  velmi kratky,
e  kratky,
e dlhy.

Vo vel'mi kratkom obdobi je na dokonale konkuren¢nom trhu pocet firiem i velkost ich produkcie
nemenna. V dlhom obdobi nie je stala produkcia ani pocet firiem.

Firmu ztcastiiujucu sa trhu dokonalej konkurencie, nazyvame dokonale konkuren¢nou. Niekedy ju
oznacujeme i firmou price taker, o znamend, Ze nie je tvorcom ceny svojej produkcie a cenu na trhu
vzhl'adom k svojmu trhovému podielu, prostrediu bez preferencii a dokonalej informovanosti, povazuje za
objektivnu [3].
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Elasticita dopytu

Nakol'ko kazda firma v odvetvi ma na dokonale konkurenénom trhu len maly podiel z celkového
objemu predaja, vyrobky sit homogénne a ani jedna neovplyvni trhovi cenu (i napriek tomu, Ze moze predat’
neobmedzené mnozstvo svojej produkcie za trhovi cenu), dochadza k stavu, ze dopyt po produkcii
je dokonale elasticky (obr. 1, 2).
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Obr. 1. Dopyt na trhu.
Fig. 1. Market demand.
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Obr. 2. Dopyt po produkcii.
Fig. 2. Production demand.

Graf na obr. 1, vyjadruje rovnovaznu cenu (P*) a mnozstvo stanovené na trhu pri danych podmienkach
ponukou adopytom (Q¥), pricom ani jedna zucastnena firma nedokaze ovplyvnit' trhovi cenu,
ale ju reSpektuje, pretoze za daného stavu méze na trhu predat akékol'vek mnozstvo svojich vyrobkov.
Z obr. 1 vyplyva, ze krivka dopytu (D) je vzdy klesajica a krivka ponuky je vzdy rastuca. [2].
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Graf na obr. 2, vyjadruje situaciu, ked’ sa dopyt (D) stdva dokonale elasticky a je vyjadreny
horizontalnou priamkou s rovnovaznou cenou (P*). Ak by ktorakol'vek firma zvysila trhovli cenu P¥*,
nepredala by ziaden produkt, pretoze ostatné firmy by ho predavali za cenu P*. Na druhej strane znizenie
trhovej ceny P* by neprinieslo ziaden efekt firme, ale opacne, stratu prijmu. To znamena, ze dopyt
po produkte vyjadruje horizontalna priamka (cena P*) a je dokonale elasticky.

Velkost’ produkcie firmy nema vplyv na trhovi cenu a priamka dopytu (D) je priamkou marginalneho
prijmu (MR), [3] ktory je definovany ako zmena v celkovom prijme (TR) vyvolany zmenou produkcie
Q o jednotku, takze:

_ dTR
dQ

MR )

Maximalizacia zisku

Nakolko dokonale konkuren¢na firma nemoze urcovat’ cenu produktu na trhu, méze si s cielom
dosiahnut’ ¢o najvyssi zisk v kratkom obdobi pri danej cene a nakladoch zvolit’ uroven produkcie.

Kedze ma fixné naklady rovnaké pre kazdu urovein vystupu a variabilné néklady zvysujlce sa s rastom
objemu produkcie, musi sa rozhodnut,, ¢i vo vyrobe pokracovat’ alebo vyrobu zastavit’.

Pri rozhodnuti vo vyrobe pokracovat’ je potrebné zvolit' objem vystupu tak, aby bol zabezpeceny co
najvys$si mozny zisk.

Potom zisk: Z =TR - TC, 3)

kde: Z —je zisk, TR — celkovy prijem a TC — celkové naklady.
Z grafického vyjadrenia (obr. 3) je mozné zistit', kedy produkcia firmu posuva do roviny ziskovosti.
Najvyssi zisk dosahuje firma v bode maximalnej vzdialenosti medzi priamkou celkového prijmu (TR)
a krivkou celkovych nakladov (TC).
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Obr. 3. Urcenie maximdalneho zisku z celkového prijmu a ndakladov.
Fig. 3. Defining of maximal profit from total revenue and expenses.
Kedze firma chce dosiahnut’ maximalny zisk (Z = TR — TC), musi sa prva derivacia rovnat’ nule
a druha derivacia musi byt’ zaporna.
Potom:
dZ dTR dTC

0~ dg g " <

189



Jan Kantor: Spravanie sa firiem v podmienkach dokonale konkurenéného prostredia

dTR y ;
kde: ——=MR - marginalny prijem,

do
drc
do

Zo vztahu (4) vyplyva, ze: MR - MC = 0, resp. MR = MC

=MC - marginalne naklady,

To znamena, Ze firma snaziaca sa maximalizovat’ svoj zisk, bude vyrabat’ taky objem produkcie, pri
ktorom marginalny prijem sa bude rovnat’ marginalnym nakladom.

Rozdiel medzi predajnou cenou produktu P a margindlnymi nakladmi na jeho vyrobu (bod A)je
jednotkovy alebo priemerny zisk. V danej situécii firma nema dévod menit’ objem vyroby [3].

Z grafického vyjadrenia (obr. 4) je mozné zistit’, kedy firma vytvara maximalny zisk. Velkost’ zisku
pripadajuca na jednotku produkcie matematicky vyjadrime ako rozdiel medzi (AR) a (AC), kde:
e AR je priemerny prijem,
e  AC su priemerné naklady.

Celkovy prijem vypocitame zo vztahu:

(AR-AC) . O ) (%)

Pri objeme vyroby Qg acene P, celkovy prijem je vyjadreny obdlznikom AQgOC a celkové naklady
obdiznikom BQgOD. Celkovy zisk vyjadruje obdiznik ABDC ako rozdiel medzi obdiznikmi vyjadrujucimi
celkovy prijem a celkové naklady. Zisk na jednotku produkcie vyjadruje isecka AB.

Bod:

e A je bodom rovnovahy a v iom sa MC = MR,
e B jebodom vyrovnania AC < MC,
e C=Pcenepri MC = MR,
e D je bodom skoncenia vyroby pri AC.
c A
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Obr. 4. Urcenie maximalneho zisku firmy z margindalnych a priemernych velicin.
Fig. 4. Defining of maximal profit of firm’s from marginal and average parameters.

Graf na obr. 4 vyjadruje mozné relacie medzi marginalnym prijmom (MR) a marginalnymi nakladmi
(MC) pri priemernom prijme (AR) a priemernych nakladoch (AC):
e MR > MC, aby firma dosiahla maximalny zisk, musi vyrobu zvysit,
e MR <MC, pre dosiahnutie maximalneho zisku, firma musi vyrobu znizit,
e MR =MC, firma zisk maximalizuje.

Kedze cena produktu je urcend, pricom nezavisi od mnozstva produkcie a hrani¢ny prijem bez ohladu
na objem produkcie sa bude rovnat’ cene za jednotku produkcie, potom bude platit’:
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MR=MC=P 6)
Tento stav oznaCujeme ako kratkodob rovnovéhu firmy amozno ju urcit’ aritmetickou alebo
geometrickou metodou [3].
V kratkom obdobi ilustruje princip maximalizaciu zisku obr. 5
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Obr. 5. Princip maximalizdcie zisku v kratkom obdobi.
Fig. 5. Principle of maximization profit in short period.

Ak je cena nad minimom priemernych celkovych nakladov (ATC), firma produkuje vyrobu, pri ktorej
sa cena (P) rovna marginalnym nakladom (MC) a tvori ekonomicky zisk.

Predpokladame:
e cena Py, output Q,, celkovy prijem TR:
TR = (P;. Q1) = plocha OP;AQ,, (7
e celkové naklady na produkciu Q:
TC=(ATC. Q;) = (C1.0)) = OC,BO;, 3
e ckonomicky zisk potom je:
Z:TR—TC:(PI—CI).Q]ZPZOChaCIP]AB. (9)

Ak je cena medzi minimom ATC aminimom priemernych variabilnych nakladov (AVC), firma
produkuje vyrobu, pri ktorej sa cena P rovna MC a vyraba so stratou.

Predpokladame:
e cena P,, vystupu Q,, celkovy prijem TR:
TR = (P,. Q,) = plocha OP;NQ;, (10)
e celkové naklady na produkciu Q,:
TC=(ATC. Q;) =(C;5. Q,) = plocha OC>ZQ,, (11)
e  ckonomicky zisk firma v tomto pripade nedosahuje, ale tvori stratu:
TR—TC:(PZ—Cg).QQZPIOC]’laPZCgZN, (12)
e  variabilné naklady pri produkcii Q,:
TVC = (AVC. Q,) = plocha OVRQ,, 13)
e firma zo svojho prijmu uhradza vSetky variabilné naklady a este jej i zostane:
TR-TVC = (P,-V).Q,=plocha VP,NR . (14)
Zostatok moze pouzit’ na ¢iastoénu thradu fixnych ndkladov. Pri produkcii Q, firma straca menej ako st
fixné naklady.

Ak je cena P nad minimom AVC, tj. niz§ia ako P;, strata je tak vysoka ako fixné néklady a firma ukon¢i
vyrobu. V kratkom obdobi firma nikdy nestraca viac ako su fixné naklady [1].

Rovnoviha na trhu dokonalej konkurencie
Pre spravne pochopenie trhovych sil je potrebné dopyt spojit’ s ponukou, pretoze tieto pdsobia spolu.

A. Marshall tito situaciu porovnal s cepel’ami noznic a vyjadril sa, Ze nie je podstatné, ktora z nich striha.

[3].
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Pri dokonalej konkurencii ucastnici trhu nemaju kontrolu nad cenami. Situécii na trhu, pri ktorej
predavajtci ikupujici st s Groviiou trhovej ceny, mnozstvom preddvanych a nakupovanych produktov
spokojny, hovorime trhova rovnovaha. Vznika pri cene, ked kupené a predané mnozstvo je zhodné.
Vyjadruje obdobie, ked na trhu prevlada celkova spokojnost’ a nie st ziaduce akékol'vek zmeny. Je jedinecny
z hl'adiska ceny i mnozstva. V takomto stave existuje len kratkodobe, a to hlavne z dovodu rozdielnych
predstav G¢astnikov trhu. Dohody medzi i¢astnikmi trhu na objeme a cene su len ojedinelé. Situaciu ilustruju
obr. 6a, b, ¢ [3]. Prieseénik kriviek dopytu a ponuky urCuje E — bod rovnovahy rovnovaznu cenu (PE) a
rovnovazne mnozstvo (QE) Z obrazkov vyplyva, zZe:

e  spotrebitel je v rovnovahe ak PU = MU
e  vyroba je v rovnovahe ak P = MC
e trhje vrovnovahe ak PU = MU, P = MC, takze MU = MC [3].

Pg
U
0 T Qi
Obr. 6a. Rovnovdha spotrebitela.
Fig. 6a. Consumer’s equilibrium.
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Obr. 6b. Rovnovdha firmy.
Fig. 6b. Firm’s equilibrium.
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Obr. 6¢. Trhova rovnovaha.
Fig. 6¢c. Market equilibrium.
Zaver

Hlavnym cielom firiem v dokonale konkurenénom trhu je dosiahnut' ¢o najvyssi zisk, kym hlavnym
cielom spotrebitel'ov ¢o najvyssi uzitok. Mozeme povedat’, Ze vyrobné firmy vplyvom velkej konkurencie
a zavadzanim vysokoefektivnych postupov, svoje produkty vyrabaju pri minimalnych nékladoch a nasledne
u svojich vyrobkov dosahuji optimalne trhové ceny. Dochadza k stavu, ze tento typ konkuren¢ného
prostredia, i ked je skor teoreticky, umoznuje firme na trhu dokonalej konkurencie realizovat predaj
za minimalne ceny, vyrobu v maximalnych objemoch a dosahovat’ maximalny mozny zisk.

Na trhu dokonalej konkurencie popri vyrobnej efektivnosti vplyvom tvrdej konkurencie firmy dosahuji
i efektivnost’ alokacnu.

Zaverom treba zdoraznit, ze vyznam modelu dokonale konkurencného prostredia nebol doteraz
v trhovych ekonomikach dostatocne vyuzity. Patricné uznanie a uplatnenie dostdva v modernych
ekonomikach zasluhou medzinarodne neohraniCenej konkurencie a moznosti v tomto priestore ziskavat
dokladné a pritom lacné informaécie.
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