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Spravanie sa firiem v podmienkach nedokonale konkuren¢ného
prostredia

Jan Kantor*

Firms’ behavior in conditions of imperfect competitive environments
This article deals with the analysis of market structure on the imperfect competitive market, measuring market power, its effect
on the price of products and reasons for origin of imperfect competition at the market. Described are the market conditions issues
and possibilities of their manufacturing influence on the market price with graphical expressions. Prices are higher and capacity
of production is lower. It characterizes monopoly, oligopoly, and monopolistic competition. With its content it expresses, that imperfect
competitive environment differs from perfect competition environment disparity of demand curve and in the market economics it has
a more frequent application.
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Uvod

Teoreticky vyklad postavenia firiem v podmienkach nedokonale konkuren¢ného trhového prostredia,
si kladie za ciel’ vybrané informacie publikované sucasnymi autormi, jej trhovych Struktir, pricin vzniku
nedokonalej konkurencie, schopnostou ucastnikov trhu ovplyviiovat cenu a mnoZzstvo predavanych
produktov.

Z hladiska trhovej Struktiry vytvaraji odvetvia rozne formy od dokonalej konkurencie az po Cisty
monopol. Medzi dokonalou konkurenciou a monopolom sa nachadzaju trhové Struktiry s réznym stupiiom
nedokonalej konkurencie.

Nedokonald konkurencia je trhova konkurencia, v ramci ktorej mozu jednotlivi ucastnici vyraznym
spdsobom menit’ podmienky rovnovahy trhu.

Predajcov povazujeme za tvorcov cien (price maker). Svoje postavenie vyplyvajice z trhovej sily
si uvedomuju a z danej situacie chcu pre seba dosiahnut’ ¢o najviac vyhod. Ich cielom je dosiahnut
nad trhom kontrolu, svojim konanim ho ovplyviovat’ a d’al$im ti¢astnikom trhu spésobovat’ problémy.

Nedokonala konkurencia nachadza svoje uplatnenie vSade tam, kde podmienky umoziuju vyrobcom
v akejkol'vek miere ovplyviovat’ cenu svojich vyrobkov vo svoj prospech [1].

Pric¢iny vzniku nedokonalej konkurencie

Pri¢inami vzniku nedokonalej konkurencie sa:
e nakladové podmienky,
e  Dbariéry konkurencie.

Nékladové podmienky st najdolezitejSie. Velké firmy vlastniace velky kapital zrozsahu vyroby,
dokazu vyrabat’ lacnejsie, a tym i predavat’ svoju produkciu za nizsie ceny. Ddsledkom je likvidacia malych
firiem a nasledne maly pocet predavajicich.

Bariéra konkurencie vznika, ak zakonné restrikcie, alebo diferenciacia produktov sposobuju zniZenie
poctu konkurentov az po uroven, ked prezitie je mozné len na zaklade vysokej efektivnosti Struktiry
nakladov. Bariéry konkurencie m6ézu mat’ r6znu podobu, v zavislosti od charakteru a sposobu presadzovania
sa firmy na trhu.

Pravne kroky S§tatu zadkonne obmedzuju konkurenciu. Medzi takéto obmedzenia patria patenty,
obmedzenia vstupu do odvetvia a odchodu z odvetvia, cla a kvoty v zahraniénom obchode.

Diferenciacia produktu je ekonomickou bariérou s pomocou ktorej vyrobca ovplyviiuje cenu svojej
produkcie. Produkty sa neodlisuji uzitkovymi vlastnost'ami, ale urovitou reklamy, balenim, znac¢kou a pod.
Diferenciaciou produkcie vyrobcovia dokazu roz¢lenit’ dopyt po urcitom vyrobku na dopyty ¢iastkové [3].
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Diferenciacia produktu ako sucast’ takzvaného systému hodnotenia FRED je ekonomickou barierou,
ktora hodnoti pristupom BAV — Familiarity (prislusnost’)
Relevance (vztah)
Esteem (vaznost’)
Diferentiation (odliSenie) [1].

Trhova Struktira nedokonalej konkurencie

Ak chceme analyzovat’ nedokonalu konkurenciu, musime vychadzat’ z trhovej Struktiry a merania
trhovej moci vyjadrujucej schopnost’ tc¢astnikov trhu menit’ cenu produktov trhu a stupen sily, ktord cenu
vyrobkov v jednotlivych odvetviach kontroluje. Z toho vyplyva, ze ¢im je vyssia koncentracia ponuky, tym
je trh menej schopny konkurencie. Trhovii moc najcastejsie vyjadrujeme mierou koncentracie i napriek tomu,
ze je len pomocnou charakteristikou trhovej Struktiry nedokonalej konkurencie.

Stupen, v akom je odvetvie centralizované, predstavuje mieru koncentracie, ktora vyjadruje percento
z celkovej velkosti odvetvia, ktoré pripada na niekol’ko najvécsich firiem [1].

Zakladné formy trhovych Struktirach

Zakladnymi formami trhovych Struktar nedokonalej konkurencie st:
e monopol,
e oligopol,
e  monopolisticka konkurencia.

Zakladnymi formami monopolného postavenia firmy na trhu st:

e  prirodzeny monopol, ktory vznika v pripade obmedzenych prirodnych zdrojov,

e ckonomicky monopol, ktory vznikda procesom koncentracie a centralizacie vyroby a kapitalu
jednotlivych odvetvi na uréitom tizemi,

e  administrativny monopol, ktory vznika na zaklade Statnych predpisov,

e kombinacia ekonomického a prirodzeného monopolu, ktord vznika vtedy, ak nie je vhodné vytvarat
podniky uz popri existujicom podniku,

e fiskalny monopol, ktory vznika vtedy ak nie je rozdiel medzi Statnym a sukromnym sektorom, pretoze
obom ide o maximalny zisk, o ktory sa usiluje diktovanim cien.

Monopolna forma podniku prinasa:
e  vysoké ceny, cielom moze byt zniZovanie spotreby,
e  predaj bez zisku, cielom mdze byt’ zvysenie spotreby,
e vyrobu so stratou, dotacia podnikovych nakladov §tatom [3].

Nedokonala konkurencia a ceny

Pretoze tento typ konkurencie v podstate vznika vtedy, ked’ vyrobu vicsiny odvetvia realizuje len jedna
firma alebo niekol'ko malych firiem, tieto v uréitom rozsahu rozhodujui o cene svojej produkcie. V akom
rozsahu, o tom rozhoduje stupen vol'nosti, ktory
mbze byt prili§ slaby az velmi silny.
V jednotlivych odvetviach je rozny.

V podmienkach nedokonalej konkurencie
krivka dopytu (D = f(Q,P)) ma klesajuci
priebeh, takze je odlisna od krivky dopytu
v dokonalej konkurencii (obr. 1). To znamena,
ze ak firma doda na trh viac vystupov
produkcie vyrobkov Q s najvacsou
pravdepodobnostou znizi dovtedy platni
trhova cenu P.

Lt Obr. 1. Krivka dopytu.
LI} Q [ks] Fig. 1. Demand curve.
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Za danej podmienky teda, ak chce firma
predat viac vyrobkov, musi znizovat cenu.
Pretoze cena nie je konStantnd, ale
s rastom produkcie klesa, je krivka dopytu
klesajuca. Na celkovy prijem (TR), a tym
i tvar krivky celkového prijmu (obr. 2)
ma vplyv cenova elasticita dopytu (obr. 3).

Obr. 2. Krivka celkového prijmu.
Fig. 2. Curve of total revenue.

Ako je z(obr. 3) zrejmé, ak je dopyt
elasticky, celkovy prijem rastie.
Pri jednotkovej elasticite dopytu, celkovy
prijem sa nemeni, a pri neelastickom dopyte,
celkovy prijem klesa.

Obr. 3. Cenova elasticita dopytu.
Fig. 3. Price elasticity of demand.

Dolezitym znakom nedokonalej konkurencie je klesajuca priamka individualneho dopytu (obr. 4).
V pripade realizacie, ktorej d’al$ej jednotky vyrobenej produkcie dojde k zniZeniu ceny. Pokles sa nasledne
prejavi na vyvoji celkového prijmu (TR), priemerného prijmu (AR) i hrani¢ného prijmu (MR) [3].

P A
[SK]
MR AR Obr. 4. Priemerny a hranicny prijem
v podmienkach nedokonalej konkurencie.
> Fig. 4. Average and marginal income in conditions
0 Q [ks] of imperfect competition.

Priemerny prijem ( AR) je prijem firmy z predanej jednotky produkcie. Hrani¢ny prijem (MR) vyjadruje
zmenu celkového prijmu vyvolanu dodato¢nou jednotkou predaja. To znamend, ze hrani¢ny prijem klesa
rychlejSie ako dopyt. Hrani¢ny prijem méze byt kladny i zaporny. Kladny je vtedy, ak je dopyt elasticky,
rovny nule, alebo prechadza z elasticity do neelasticity. Zaporny je pri neelastickom dopyte.

Vyrobcovia na trhu vedu o predaj svojich vyrobkov boj nielen znizovanim néakladov, ale i ich zmenou

a reklamnou kampariou.
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Tak vznikaju situacie, ked”:

e systém kupujicich je dany vyrobcom, ktory cez reklamu ovplyviiuje vkus a potreby zakaznika (tlak
vyrobcu),

e vyrobca sa prispdsobuje spotrebitelom, ktori menia kvalitu, podobu a podmienky predaja (tlak
kupujtceho),

e zomknutie — vzajomna spolupraca vyrobcu a predajcu [3].

Monopol a ceny

Zakladnou formou trhovych $truktir nedokonalej konkurencie je monopol, ktory vytvara trh jedného
predajcu v jednom odvetvi. Monopol mé najvacsiu trhovu silu, pretoze existuje len vtedy, ak jedna firma
vyraba a predava taky tovar alebo sluzbu, ktory nema ziadny substitat. Trhovy dopyt po danom produkte
je totozny s dopytom po produkte monopolu. M4 kontrolu nad cenou a rozhoduje nielen o velkosti vystupu,
ktory bude vyrabat, ale i o cene, za ktori bude svoj produkt predavat. Takéto postavenie vyrobcovi prinasa
znaéné vyhody.

Vyznacuje sa znakmi:
e jediny vyrobca v odvetvi,
e  existencia prekazok vstupu do odvetvia,
e  vyroba diferencovaného produktu,
e  zhodnost trhovej a individudlnej krivky dopytu.

V realnych podmienkach toto absolutorium nikdy neplati. Takmer vzdy dochadza k urcitym
odli$nostiam teorie od praxe.

Monopol vystupuje na trhu vo formach:
e  diskriminujtici monopol,
e  dvojstranny monopol.

Charakteristickou ¢rtou diskriminujuceho monopolu je, Ze ako jediny vyrobca na trhu predava za rozne
ceny. Ku kazdému zakaznikovi pristupuje individualne a s individualnou cenou.

Ak jediny vyrobca realizuje svoju vyrobu jedinému odberatel'ovi, ozna¢ujeme takéhoto monopolného
vyrobcu ako dvojstranny monopol.

Na rozdiel od dokonalej konkurencie, v ktorej vyrobca je len cenovy prijemca (price taker) ceny na trhu
a moze rozhodovat’ len o vol'be produkcie pri ktorom maximalizuje zisk, monopol je schopny ceny na trhu
urcovat’. Je teda cenovy tvorca (price maker).

Monopol svoju poziciu na trhu vyuziva tak, Ze rozhoduje nielen o produkcii, ale i o vyske ceny.

V oblasti produkcii postupuje rovnako ako firmy v dokonalej konkurencii, s cielom tvorit’ maximalny
zisk.

Rovnovazny vystup monopolu zistime:
e analyzou celkovych prijmov (TR) a nakladov (TC),
e analyzou hrani¢ného prijmu (MR) a hrani¢nych nakladov (MC).

Monopol na trhu realizuje cenovu politiku vychadzajucu z cenovej stratégie dosiahnut’ maximalny zisk,
zalozeny na principe:
e urci cenu a potom objem vyroby,
e urdi ponukané mnozstvo a z neho vyplynie cena.

Rozpédtie mozZnosti uréovania ceny zavisi od elasticity trhu. Monopol rozhoduje o predajnej cene
a mnozstve, ktoré bude na trh ponukat’.

Pri rozhodovani o velkosti vystupu (oblasti, kde monopol dosahuje maximalny zisk) je podstatny vztah
medzi celkovymi prijmami a nakladmi.

Z analyzy celkovych veli¢in vidime, ze monopol svoj zisk bude maximalizovat’ pri objeme Q,, nakol’ko
objem celkovych prijmov oproti celkovym nakladom je vtedy najvacsi (vyznacené Sipkou).

Z toho vyplyva, Ze monopolny vyrobca maximalny zisk dosiahne, ked’ velkost' vystupu uréi v bode
v ktorom MR = MC. Klesanie krivky dopytu vyjadruje, ze P > MR.

K rovnakému vysledku mozeme dojst’ i metodou porovnania hraniéného prijmu a hrani¢nych nékladov.

353



Jan Kantor: Spravanie sa firiem v podmienkach nedokonale konkurenéného prostredia

Obr. 5. Rozhodovanie monopolu o outpute na zdklade

= celkového prijmu.

Qr[kS] Fig. 5. Monopoly decision about output following total
income.

Monopol svojou dominantnou poziciou na trhu ovplyviiuje:
rast produkcie, dochadza k znizovaniu vyroby,

dopyt po pracovnej sile, znizuje sa zamestnanost’,

mzdu, spdsobuje pokles Grovne miezd [3].

Oligopol a ceny

Této trhova Struktira nedokonalej konkurencie je charakterizovana malym poctom firiem v odvetvi,

pricom produkcia kazdej z nich predstavuje znacny trhovy podiel. Tento stav spdsobuje, Ze rozhodovanie
firiem je navzajom na sebe zavislé.

Typy oligopolov st:
heterogény, vyrabaju totozné vyrobky,
homogénny, vyrabaju diferencované vyrobky.

Spravanie sa oligopolistickych trhov zdoéraziuje tri kI'ai¢ové faktory:
nakladové podmienky,

bariéry konkurencie,

tajné dohody.

Pre oligopoly je charakteristické oligopolistické spravanie sa — firmy v oblasti cien, reklamy a investicii

pocituji vzajomnu prepojenost’.

Ekondémovia v stivislosti so spravanim sa oligopolistov rozliSuju oligopoly:
kooperujtce,
nekooperujtce.

Kooperacia zicastnenym firmam prindsa vel’ké vyhody a v kone¢nom efekte zisk.
Jednou z foriem oligopolu je duopol. Je to stav, ked” dvaja vyrobcovia predavaji svoj tovar odberatelom

neschopnym ovplyvnit’ cenu [3].
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Monopolisticka konkurencia a ceny

Tento model obsahuje prvky monopolu aj dokonalej konkurencie a vyznacuje sa znakmi:

Velky pocet vyrobcov vyrabajucich podobné vyrobky, tento stav umoziuje, aby o vystupe a cene
rozhodovala kazda firma samostatne.

Vyrobkova diferenciacia, ktora dodava firmam monopolnu silu, pretoze kazda firma, nakol’ko ma urcity
vplyv na cenu, je konfrontovanad klesajucou krivkou dopytu, priCom velky pocet firiem na trhu
sposobuje mali diferenciaciu medzi produktmi jednotlivych firiem, a tym i mala cenovi diferenciaciu
medzi nimi.

Moznost’ vstupu do odvetvia a vystupu z neho. Tu existuji urcité prekazky. Problémom novej firmy
je etablovanie sa na trhu a ziskanie zakaznikov. Za tymto uc¢elom musi pouzivat najroznejsie formy
predaja, ktoré si vyzaduji vydavky. Prekazky vyplyvaji z vyrobkovej diferencidcie monopolistického
odvetvia, pre vac¢Sinu firiem s prekonatelné.
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e Existenciu velkého poctu substititov na trhu. Dand je diferencidciou produktu, o spdsobuje,
ze elasticita dopytu individualnej krivky dopytu je vysoka. Cenova elasticita dopytu po produkcii
je ovplyvnena diferenciaciou vyrobkov a poctom firiem v odvetvi. S poctom substitiitov a firiem rastie
i cenova elasticita individualneho dopytu.

V podmienkach monopolistickej konkurencie, ak chceme stanovit' optimalny vystup, je potrebné
rozliSovat kratke a dlhé obdobie.

V kratkom obdobi firma rozhoduje o optimalnom vystupe na zaklade hrani¢ného prijmu a hrani¢nych
nakladov, MR = MC.

Pretoze firma ma monopolnu silu, méze cenu svojho vyrobku stanovit’ nad troveil hrani¢nych nékladov,
P>MC.

Firma dosahuje zisk, ak cena produkcie je vacSia ako priemerné naklady. Stratu vykazuje vtedy
ak sa dostane do situdcie, ked’ cena jej produkcie je nizSia ako priemerné naklady. Pri¢inou mézu byt
najcastejSie odbytové tazkosti. O zastaveni, alebo pokracovani vo vyrobe rozhoduje velkost straty.
V kratkom obdobi nedochadza k zastaveniu vyroby, ak cena je vysSia ako priemerné variabilné naklady.
Ak cena klesne pod tieto naklady, firma vyrobu ukonci.

V dlhom obdobi su kratkodobé zisky eliminované vstupujicimi firmami. Volnost’ vstupu spdsobuje,
ze dopyt je viac elasticky, v odvetvi existujii substitity. Dochddza k odéerpaniu ziskov, ¢o spdsobi,
ze do odvetvia nevstupuju d’alSie firmy. Dosiahnuta cena sa rovna dlhodobym priemernym nékladom, takze
firma dosahuje nulovy ekonomicky zisk.

Nakolko firma v podmienkach monopolistickej konkurencie cenu svojich produktov méze stanovit
i nad Uroven hrani¢nych nakladov, zvoli objem vyroby vyrabany s va¢simi ako minimalnymi nakladmi. Tym
vzniké alokacna neefektivnost’ vyroby [3].

Zaver

Nedokonalé konkurenéné trhové prostredie je prostredim umoziujicim tGéastnikom trhu ovplyviovat
formou zmeny cien rovnovahu trhu vo svoj prospech. Je prostredim moznej modifikacie podmienok trhove;j
rovnovahy. Ma vel'mi Siroké uplatnenie a to hlavne v odvetviach, v ktorych vyrobcovia do ur¢itej miery maju
moznost rozhodovat’ o mnozstve svojej produkcie, ako i o jej cene. V porovnani s dokonalou konkurenciou
nedokonalé konkurenc¢né prostredie prinasa vyssSie ceny a nizsi objem. Moznost’ ovplyvnit’ cenu vyrobkov
trh nedokonalej konkurencie popri vyrobcoch poskytuje i spotrebitelom, ktori sa na rozdiel od svojho
pasivneho postavenia v dokonale konkuren¢nom prostredi stavaju cenotvorcami.

V trhovych ekonomikach ma tento typ konkurencie dominantné postavenie a vzhl'adom na celosvetové
posobenie je hnacim motorom komplexného a systematického rozvoja.

Negativom nedokonalého trhového konkurenéného prostredia je cenova diskriminacia, ktora umoziuje
producentom stanovenie rozdielnych cien za rovnaké produkty pre roznych odberatel'ov. Negativne pdsobi
i celospolocensky, to tym, Ze spdsobuje znizovanie produkcie v dosledku zvySovania cien a vytvaranie
prebytku spotrebitel’a aj vyrobcu.
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